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$rednio kosztuje
zatowarowanie metra

kwadratowego

sklepu City Hell

me Outlet Polska nie przypuszczali,

ze w ciggu niespelna 10 miesiecy
otworza 10 hurtowni partnerskich w catej
Polsce. Tym bardziej, ze zadne z nich nie
miafo doswiadczenia w sprzedazy odziezy.
Z wyksztalcenia prawnicy prowadzili m.in.
firmy doradztwa prawnego i firmy szkole-
niowe.

- ZaczynaliSmy w 2006 r. od kompletne-
go zera — wspomina Adam Bilik, wspétwia-
$ciciel firmy Outlet Polska. — Za pozyczone
2,5 tys. zt kupilismy pierwszy worek koncé-
wek kolekgji jednej firmy, a sprzedawca thu-
maczyl nam woéwczas, czym jest outlet.
Przez pierwsze miesigce udawali$my w in-
ternecie profesjonalng hurtownie, ktéra tak
naprawde miescifa si¢ w jednym z pokoi
naszego mieszkania.

Po kilku miesigcach sprzedazy wysytko-

| < iedy Anna i Adam Bilik zaktadali fir-

wej Bilikowie wynajeli pierwszy maty magazyn o powierzch-
ni 4om?, wkrotce przeprowadzili sie do lokalu o metrazu
150m?. Po nastepnym péiroczu magazyn Outlet Polska zaj-

mowal juz 450 m*.

- Przez poéttora roku sami jezdzilismy po towar, sortowa-
lismy, sprzedawalismy i wystawiali$my faktury, robilismy wy-
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Liczymy TYLKO
NA SIEBIE

Kryzysu powinny obawiac
sie przedsiebiorstwa bez
stabilizagji finansowej,
uzaleznione od
kaprysnych bankow.
Nasza firma od poczatku
finansuje sie tylko z
srodkow wtasnych. Nie
posiadamy ani ztotowki
kredytu.

sylke, planowali$my zakupy, reklame -
wylicza Adam Bilik. - Nie zatrudniali$my
personelu. Czesto pomagali nam znajomi
i rodzina. Na poczatku robigc zakupy w
kilku polskich hurtowniach, ktére oczy-
wiscie byly dla nas ogromne, marzyli$my,
by by¢ tacy jak oni. Teraz te same hurtow-
nie kupuja towar od nas.

Znane marki dajg kase
W pierwszym roku dziatalnosci firma ge-
nerowata obroty na poziomie 100 tys. zt.
W drugim - dwanascie razy tyle, w trze-
cim - obroty przekroczyly 6 mln zt. Outlet
Polska posiada obecnie okoto 3 tys. stalych
klientéw i 10 hurtowni w kazdym rejonie
kraju dzialajacych na zasadzie wytaczno-
$ci jako dystrybutorzy towaru. Wiascicie-
le sieci deklaruja réwniez staly wzrost
udziatéw w sprzedazy na inne rynki euro-

pejskie, m.in. Czechy, Rumunie, Wegry, Stowacje i Ukraine.
- W dobie kryzysu, kiedy wiele firm ociera sie o bankruc-
two albo wrecz zwija zagle, my weryfikujemy jedynie plany

przychodu na ten rok i prognozujemy zamkniecie roku kwo-

ta przynajmniej 9 milionow zlotych netto — zapowiada Adam
Bilik. - Nie boimy sie. Uwazamy, ze kryzysu powinny oba-



